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misg ONUMAUZ

Sevgi dolu, giivenli bir aile ortami her
c¢ocugun hakkidir.

Parents, ebeveynlerin kargilagabilecegi her sorunu
agmalarina yardime1 olmay1 hedefleyen aylik bir
dergidir.

Parents’in amaci, ebeveynlerin endigelerini
bilerek, onlara aile olmanin sevincini yagatmaktir.
Boylece ¢ocuklar saglikly, givenli ve

sevgi dolu bir ¢cevre icinde

buytyebilirler.




sosyal sorumluluk < [)arentsm

PARENTS VE SOSYAL 3 \é

SORUMLULUK

Parents, biling¢li marka ve
firmalarin 6nctliginde sosyal
sorumluluk projelerinde

yer almay1 hedefleyen

bir dergidir. Her seyden

once sosyal sorumluluk
projelerinin toplumda
farkindalik yaratmak i¢in
O6nemli oldugunu kavramakta
ve bu anlamda projeler
cercgevesinde aktif rol almay1
kendine amag edinmektedir.

Her cocugun
kaliteli egitim
ve saghk
hizmeti almaya
hakk vardir.
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dergi Ronular

saglikli ve
mutlu

I |

Hamile konular: Bebek konular: Cocuk konular:
. . - (3-5yas)

Bir kadinin hamile kalmaya karar Yenidogan, bebek ve toddler yas

vermesinden, dogum sonrasina gruplari i¢in konular

kadar kapsayan tiim stirecler e ecces s s ccesscancae Pre-schooler (okul 6ncesi)

Bebegin saglik, beslenme, uyku,
Hamile beslenmesi, spor, oyun, egitim, zeka, geligimiyle
hamilelik saghg, cinsel yagam, ilgili konular, haberler, egitim, oyuncak se¢imi, okul
dogum, dogum 6ncesi ve soru-cevap béliimler, {iriin oncesi egitim, zeka geligimi,
sonras1 hazirliklar, dogumda tanitimlari, uzman gorisleri konular, haberler, soru-
yasanabilecekler, dogum yer aliyor.
yontemleri, yenidogan bakima, tanmitimlariyla yer aliyor.

emzirme konular1 yer aliyor.

Beslenme, saglik, uyku, oyun,

cevap, uzman gortisleri, tirtin




dergi konulart

Cocuk konulari
GRENED)

Okul dénemi ve biytik cocuklar

© e s ce e s0 e o 0e e

Okul se¢imi, egitimi destekleyici
bilgiler, okulda ve evde glivenlik,
egitimi destekleyici aktivite ve
atolye bilgileri, konular, haberler,
soru-cevap, uzman gortigleri, tirin
tanitimlariyla yer aliyor.

<=

Modave
glizellik konular

Kadin, hamile, cocuk ve bebek
modasi, guzellik ve bakim

D I I R N I I ST A Y

Kadinlar ve hamileler icin cilt
bakimi onerileri, viicut bakimi
onerileri ve konulari, kozmetik
lirtin tavsiyeleri, uzman gortisleri
ve tavsiyeleri. Moda tavsiyeleri ve
donemin trendleri yer aliyor.
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Evvealile
konular:

Dekorasyon, yemek, aile ici iligkiler

e e s ece v e e cce oo e

Yaratici yemek tarifleri, ocuklar
icin beslenme 6nerileri, géziimler
sayfalariyla ev yagantimz igin
farkh ¢éziimler ve 6neriler. Aile
icinde ebeveyn ve cocuklarin,
eslerin iligkileriyle ilgili konular
yer aliyor.
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Parents okuyan ebeveynler;
Kendine ve gocuklarina saghkli ve kaliteli tirtinler alir.

parents oRUWruw

Kendini tanir, gocuklarinin nasil yetigmesi gerektigini bilir.

Okur, aragtirir ve yeni geyler 6grenir.

Gocuklarinin saglik sorunlariyla yakindan ilgilenir, doktoru ihmal etmez.
Gocuklarin sever, onlarin mutlu bir gevrede biiylimesini ister.

Saglikli cocuklar yetistirir.

Topluma iyi bir gocuk kazandirmay1 hedefler.

Parents okuyan kadinlar/ anneler; ’

s Parents okuyan anne egitimli ve bilin¢lidir.

3 Cocugunun saglikli ve mutlu biiytimesi
onun i¢in 6nemlidir.

# Hem kendisi hem de ailesi icin kaliteli
markalarin Grtnlerini tercih eder.

A Cocuklarinin ve ailesinin giivenligine
ve bakimina 6zen gosterir.

& Giincel olaylar1 ve medyay1
takip eder.

3 Cocugunun egitimi ve zihinsel
geligsimiyle yakindan ilgilenir.

£ 3 Cocuguyla vakit gecirir,
sosyallesmesine katkida bulunur.

3 Cocuguyla oyun oynar ve yakindan
ilgilenir.

£ 3 Cocugunun gelecegini planlar ve
yatirim yapar.

3 Cocugunun fiziksel ve duygusal
gelisimini bilingli bir sekilde
takip eder.

* Cocugunu sever, ona mutlu
bir ortam yaratmaya ¢aligir.
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YAS GRUPLARI COCUK SAHIPLiGINE GORE
CSEOTE I IETOTOT SCTCSPC 8T
18-24 Yag aras1 %12 Cocuk sahibi olmay1 dlislinen %2
25-34 Yag aras1 %45 Bebek bekleyen %30
35-44 Yag arasl %25 0-3yasg %40
45+ %8 3-7yas %024
Diger %4
EGITiM J I
Lisans ve tistii %65 GELIR GRUBU
Lise %30 Yiiksek diizeyde %45
Yeterli diizeyde %35
EDIiTORYAL DAGILIM
CSBOTTT BT TEOESTS 0 EV &AILE
%5
MODA & BEBEK
GUZELLIK %40
%5
HAMILE
%20
COCUK (3-5YAS)
. COCUK (5-8 YAS) %20
TIRAJ 25.000 %10
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REKLAM UYGULAMA VE INDIRIM KOSULLARI

« Ajans Komisyonu % 25'tir.
« Fiyatlara % 18 KDV ilave edilecektir.

o Reklam bedeli, yayin tarihinden itibaren 60 giin icinde 6denir. Vadesinden 6nce yapilan 6demelere aylik % 1.5
+ KDV oraninda erken 6deme indirimi, vadesinden sonra yapilan édemelerde son 6deme giiniinii izleyen
glinden aylik % 3 + KDV vade farki uygulanir.

« Taraflar arasinda varilan anlasma, sozlesme yolu ile yaziya dokilir ve taraflar arasinda karsilikli olarak
imzalanir.

« ilave indirim oranlar, yapilan ana indirimin kalani (izerinden diisiilerek hesaplanir, kesinlikle iist {iste
toplanmaz.

« Uzerinde calisma yapilan kosullar, sadece reklam veren firma ve NB Medya Pazarlama igin gecerlidir.
« Proje, ek vb. gibi teklifli calismalar 6zel calisma sinifina girer ve bltceye dahil degildir.

¢ Anlasmanin yapildigi dénem icinde taahhit edilen reklam harcamasi yapilmadigi takdirde, gerceklesen
harcamaya karsilik gelen indirim orani uygulanir ve aradaki fark ilk fatura déneminde fatura edilir.

« Reklam ajanslarindan Basin ilan Kurumu’na tabi reklamlarda indirimler diistildiikten sonra, % 14 Basin ilan
Kurumu’nun payi, % 11 ajans komisyonudur.

GENEL HUKUMLER

« Tarifede belirtilen 6zel sayfa ve yerler disindaki rezervasyonlar icin 6zel sayfa ve 6zel yer garantisi yoktur.

« Yayinlanacak reklamlarin her tirli hukuki ve cezai sorumlulugu reklam verene aittir. Reklamin mevzuatlara
aykiri unsurlar tasimasi halinde NB Medya Pazarlama, reklamin degistirilmesinin talep hakkina sahiptir.
NB Medya Pazarlama’nin yayinlanan reklamlar nedeniyle herhangi bir surette tglincii kisilere ve/veya kamu
kurumlarina 6demek zorunda kalabilecegi her tiirli tazminat ve/veya idari / adli para cezalarini reklam verene
aynen riict hakki saklidir.
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CALISMA KOSULLARI

. Openmedia dergilerinde yayinlanan reklamlara ait bittin mali isler NB Medya Pazarlama

tarafindan yuratulur.

2. Ajans Komisyonu %25'tir. Fiyatlara %18 KDV ilave edilecektir.

14.
15.

Tarifede belirtilen indirim uygulamalarinda ajans komisyonuna baz olusturan tutar, tarifedeki fiyattan indirim
dislldlkten sonra kalan meblagdir.

Yayinlanacak reklamlarin, yayin gliniinden itibaren 6deme vadesi 60 glindir. Reklam ajanslari veya firmalar
o6deme belgelerini (nakit 6deme ve/veya vadeli ¢ceklerini) reklamin yayinindan énce, ordinolariyla birlikte
gondermelidir.

Tarifede belirtilen 6zel sayfa ve yerler disindaki rezervasyonlar icin 6zel sayfa ve yer garantisi yoktur.

. Anlasmanin yapildigi dénem icinde taahhiit edilen reklam harcamasi yapilmadigi takdirde, gerceklesen

harcamaya karsilik gelen indirim orani uygulanir ve aradaki fark ilk fatura doneminde fatura edilir.

Proje, ek vb. gibi teklifli calismalar, 6zel calisma sinifina girer ve bitceye dahil degildir.

Reklam ajanslarindan gelen Basin ilan Kurumu’na tabi reklamlarda indirimler diisiildiikten sonra %14 Basin
ilan Kurumu'na pay verilir. Kalan net rakam iizerinden %11 Ajans komisyonu uygulanir.

Reklam materyali yiksek ¢oziintrliikte (300 dpi) PDF formatinda CD veya e-posta seklinde veya ftp'den
verilmelidir. Adobe Acrobat Distiller kullanilmayanlar icin orjinal, Mac veya PC versiyonunda, resimler TIFF
format ve yazilar convertli olmalidir.

. Her dei icin ayr reklam materyali gerekmektedir. Prova baski gonderilmeyen reklamlarda, sorumluluk

reklam verene aittir.

. Reklam materyalinin aylik dergilerde yayin tarihinden bir 6nceki ayin 15'i aksamina kadar, haftalik dergilerde

ise yayin tarihinden 5 gtin 6nce teslim edilmesi gerekmektedir.

. Baskilarin aksamamasi icin reklam rezervasyon ve iptallerinin en ge¢ 10 glin 6nce Dergiler Rezervasyon

Servisi'ne yazili olarak bildirilmesini rica ederiz. Yazili olarak yapilmayan rezervasyon ve iptaller gegersizdir.

. Yayinlanacak reklamlarin her tuirli hukuki ve cezai sorumlulugu reklam verene aittir. Reklam, mevzuatlara

aykirt unsurlara sahipse NB Medya reklamin degistiriimesini talep hakkina sahiptir. NB Medya yayinlanan
reklamlar nedeni ile herhangi bir surette liclinci kisilere ve/veya idari/adli para cezalarini reklam verene aynen
riicu hakki saklidir.

Vadesinden 6nce yapilan 6demelere, aylik belirlenen oranda erken 6deme primi tahakkuk ettirilir.

Odemenin vadesinde yapiimamasi halinde herhangi bir bildirim veya ihtara gerek olmaksizin vadenin
bitiminden fiili 6deme tarihine kadar aylik belirlenen oranda gecikme faizi uygulanir.

Bilgi iin: 0216 700 14 80

1 Aralik 2014'ten itibaren gecerli NB Medya Pazarlama Reklam Tarifesi (TL)
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TEKNIK KOSULLAR

« Rezervasyonlar her ayin 20'sine kadar kabul edilir. Bu tarihten sonra gelecek rezervasyonlar derginin baski

programina gore yeniden degerlendirilir. Ancak her ayin 15’indensonraki reklam iptalleri kesinlikle kabul edilmez.

- Saézli ve yazili rezervasyonun gegerli olabilmesi icin onayli ordino génderilmesi zorunludur.
+ Yazili olarak yapilmayan degisikliklerde sorumluluk reklam verene aittir. Reklam materyali PDF formatinda,
CD eya E-mail olarak her ayin 15'inekadar teslim edilmelidir.

Dijital ortamda (PDF formatinda) hazirlancak reklamlar, PC veya MAC'te asagidaki kurallara gore hazirlanmalidir.

« Sayfa bleedleriyle birlikte PDF dokiimanina tam ortali olmali, tasma paylan dort kenardan da 5'er mm olmalidir.

+ PDF dokiumani kapatilmamalidir. (Security)

- Reklam icindeki taranmis ya da islenmis resimler CMYK formatinda olmalidir.

« Reklam icindeki illistrasyonlar EPS veya TIFF formatinda olmalidir. JPEG yada RGB olmamalidir)

+ Tum gorseller PDF dosyasi icinde embed / gémiilmiis olup sikistirimamalidir.

+ Freehand programinda lens kullaniliyor ve lensin altinda bir gorsel varsa, bu gorsel mutlaka TIFF formatinda
kaydedilmis olmalidir.

- Tum fontlar en kiiclik puntolara kadar reklam icinde embed edilmelidir.

+ Reklamda kullanilan renkler CMYK olmalidir.

+ Freehand programinda hazirlanan dékiimanlar convert edilmelidir.

- Cift sayfa ilanlar, iki ayri tek sayfa ilan gonderilir gibi hazirlanmalidir.

+ Reklam gecildikten sonra 0216 700 14 80 nolu telefondan gegis ve kontrol onayi alinmalidir.

+ Reklam materyali, dergi ile ayni kagida basilmis prova baski gerektirmektedir. Prova baski génderilmeyen
reklamlarda sorumluluk reklam verene aittir.

+ Insert 6rneginin 6nceden gonderilmesi gerekmektedir.

« Reklam materyalleri yayindan sonra iki ay icinde alinmazsa imha edilir.

TEKNIK BILGILER

Parents AYLIK AMERIKAN CILT 70 TRAM 90/200 gr Kuse
Olgiler Silme Gift Sayfa 1/2 Dikey 1/2 Yatay
200x266 400x266 100x266 200x133
Fitness AYLIK AMERIKAN CILT 70 TRAM 90/200 gr Kuse
Olgler Silme Cift Sayfa 1/2 Dikey 1/2 Yatay
200x266 400x266 100x266 200x133
Better Homes and Gardens  AYLIK AMERIKAN CiLT 70 TRAM 90/200 gr Kuse
Olgiiler Silme Gift Sayfa 1/2 Dikey 1/2 Yatay
200x266 400x266 100x266 200x133

*Yukarida belirtilen dl¢iiler silme 6l¢tilerdir. ilanlar 5'er mm tasma pay eklenerek caligilmalidir.

BANNER BOYUTLARI

Tiim dergi siteleri icin Tepede Sagdailk scrollda  Sagda ikinci scrollda Sag dista
Olciiler 728x90 300%x250 300x600 160x600









